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Die Arbeit am Forschungsprojekt »Kommunikationsdesign und Ethik —

Ethik des Kommunikationsdesigns« wurde ebenso wie die Publikation

dieses Buches von der Fritz Thyssen Stiftung unterstiitzt.
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49 2.5 Mittel und Zwecke

53 2.6 Der Nutzen und das Gliick der Gemeinschaft

6o 2.7 Angewandte Ethik

65 2.8 Ethik und Rhetorik

69 Fallstudie 1: FGM

81 III. PARADIGMEN
DER PHILOSOPHISCHEN ETHIK

82 3.1 Das Gute und das Gerechte
83 3.2 Moral, Politik und die Tugenden: Platon und Aristoteles
90 3.3 Freiheit durch Ordnung: Thomas von Aquin und Martin Luther
94 3.4 Autoritire und demokratische Ethik:
Thomas Hobbes und John Locke
100 3.5 Selbstbestimmung, Einzelinteressen und die verniinftige
Einrichtung des gesellschaftlichen Ganzen: Helvétius
104 3.5.1  Individual- oder Sozialethik?
Moralische Dilemmata und »Umwegethik«
11 3.5.2  Privatinteresse des Menschen und
menschliches Interesse: Helvétius, Marx und Engels
113 3.6 Pflicht und Autonomie: Kant
118 3.6.1  Das Instrumentalisierungsverbot und die Werbung:
Kistner und Bernays
124 3.7 Vom Nutzen und Nachteil der Moral fiir das Leben:
Nietzsche
137 3.8 Emotion und moralischer Impuls statt Rationalismus
und Naturalismus: Schopenhauer und Adorno

143 3.9 Extkurs: Methoden der Bildanalyse
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